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1. CHƯƠNG TRÌNH OCOP: 

MỘT SỐ NỘI DUNG LƯU Ý



Chủ thể thực hiện

Các doanh nghiệp nhỏ và vừa, hợp tác xã, tổ hợp tác, 

các hộ sản xuất có đăng ký kinh doanh

Lấy chủ thể kinh tế tư nhân và kinh tế tập thể làm nòng

cốt, cụ thể là các hợp tác xã, các doanh nghiệp vừa và nhỏ

làm nòng cốt cùng với Tổ hợp tác, hộ sản xuất kinh

doanh, chủ trang trại.





Những nội dung cơ bản của Chương trình OCOP

1. Triển khai thực hiện Chu trình OCOP

2. Phát triển sản phẩm, dịch vụ theo 06 nhóm

3. Hệ thống quản lý và giám sát sản phẩm (Đánh giá và xếp

hạng sản phẩm; Hệ thống cơ sở dữ liệu quốc gia chương trình OCOP;

Công tác kiểm tra, giám sát; Công tác đào tạo nguồn nhân lực)

4. Công tác xúc tiến thương mại

5. Các dự án thành phần của chương trình OCOP, như: Phát

triển thương hiệu sản phẩm; mô hình mẫu làng/bản văn hóa du lịch;

vùng sản xuất, dịch vụ nông thôn trọng điểm quốc gia…



Chu trình OCOP

Được thực hiện theo các bước, bao gồm:

(1) Tuyên truyền, hướng dẫn;

(2) Nhận ý tưởng sản phẩm;

(3) Tập huấn phương pháp xây dựng và nhận kế

hoạch/phương án kinh doanh;

(4) Triển khai kế hoạch/phương án kinh doanh;

(5) Đánh giá và xếp hạng sản phẩm;

(6) Xúc tiến thương mại.



Thế nào là một sản phẩm 

OCOP ?



Sản phẩm

Trà hoa vàng 

Ba Chẽ



Loại sản phẩm Thảo dược

Thuốc tắm và hương trị liệu



Sản phẩm OCOP

Sản phẩm: Gồm sản phẩm hàng hóa và sản phẩm dịch vụ có

nguồn gốc từ địa phương, hoặc được thuần hóa, đặc biệt là đặc

sản vùng, miền, trên cơ sở khai thác lợi thế so sánh về điều kiện

sinh thái, văn hóa, nguồn gen, tri thức và công nghệ địa phương.

Sản phẩm OCOP không đơn thuần là sản phẩm ngành nông

nghiệp.

Mà còn thuộc lĩnh vực của các ngành khác: Công thương (thủ

công mỹ nghệ), Y tế (thảo dược), Văn hóa - Thể thao - Du lịch (dịch

vụ du lịch).

Cần có sự tham gia của nhiều ngành trong Chương trình OCOP



Trình tự đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP

Cấp huyện

• Chủ tịch UBND huyện thành lập Hội đồng đánh giá, phân hạng sản phẩm OCOP, ban 

hành Quy chế hoạt động của Hội đồng;

• Hội đồng cấp huyện tổ chức đánh giá, phân hạng các sản phẩm tham gia;

• UBND huyện chuyển hồ sơ các sản phẩm có điểm từ 50 -100 điểm lên UBND cấp tỉnh 

để đề nghị đánh giá, phân hạng và công nhận sản phẩm OCOP

Cấp tỉnh

• Chủ tịch UBND tỉnh thành lập Hội đồng cấp tỉnh, Tổ giúp việc Hội đồng và ban hành quy chế Hội 
đồng; 

• Hội đồng cấp tỉnh tổ chức đánh giá, phân hạng các sản phẩm do cấp huyện đề xuất;

• UBND tỉnh ban hành Quyết định phê duyệt kết quả đánh giá và cấp Giấy chứng nhận cho sản 
phẩm từ 3 đến 4 sao, tổ chức công bố kết quả.

• UBND tỉnh chuyển hồ sơ các sản phẩm đạt từ 90 – 100 điểm lên trung ương, để đề nghị đánh 
giá, phân hạng công nhận sản phẩm OCOP quốc gia

Cấp trung 
ương

• Bộ trưởng Bộ Nông nghiệp và Phát triển nông thôn thành lập Hội đồng cấp quốc gia, Tổ giúp việc 
Hội đồng và ban hành quy chế Hội đồng; 

• Hội đồng cấp trung ương tổ chức đánh giá, phân hạng các sản phẩm do cấp tỉnh đề xuất;

• Quyết định phê duyệt kết quả đánh giá và Giấy chứng nhận cho các sản phẩm đạt 5 sao (là sản 
phẩm OCOP cấp quốc gia), tổ chức công bố kết quả.



Vai trò của cấp xã

- UBND cấp xã rà soát, khuyến khích hỗ trợ và hướng dẫn các

tổ chức, cá nhân tham gia đăng ký và chuẩn bị hồ sơ sản phẩm,

xác nhận các nội dung của hồ sơ minh chứng về tỷ lệ sử dụng

lao động địa phương, nguồn nguyên liệu. (QĐ 781/QĐ-TTg)



Căn cứ chấm điểm 

Sản phẩm OCOP

1. Bộ tiêu đánh giá, phân hạng sản phẩm

2. Căn cứ vào hồ sơ sản phẩm

3. Căn cứ vào các minh chứng bổ sung

4. Căn cứ trên mẫu sản phẩm

Không chấm các sản phẩm (khi phát hiện) giả mạo hồ sơ, sử dụng mã số, mã

vạch của cơ sở khác, không có tên cơ sở sản xuất, không có minh chứng sự

tồn tại của cơ sở sản xuất, các trường hợp khác mà Hội đồng đánh giá, xếp

hạng sản phẩm cấp huyện, tỉnh phát hiện có sai phạm.



Bộ tiêu chí đánh giá và xếp hạng sản phẩm 
là cơ sở để đánh giá và xếp hạng các sản phẩm thành:

- Hạng 5 sao (từ 90 - 100 điểm): Sản phẩm đạt tiêu chuẩn, có thể

xuất khẩu;

- Hạng 4 sao (từ 70 - 89 điểm): Sản phẩm đạt tiêu chuẩn, có thể

nâng cấp để xuất khẩu;

- Hạng 3 sao (từ 50 - 69 điểm): Sản phẩm đạt tiêu chuẩn, có thể

phát triển lên hạng 4 sao;

- Hạng 2 sao (từ 30 - 49 điểm): Sản phẩm chưa đạt tiêu chuẩn,

có thể phát triển lên hạng 3 sao;

- Hạng 1 sao (dưới 30 điểm): Sản phẩm yếu, có thể phát triển lên

hạng 2 sao.







2. 

PHÂN LOẠI VÀ CẤU TRÚC CỦA BỘ TIÊU CHÍ 

ĐÁNH GIÁ, PHÂN HẠNG SẢN PHẨM OCOP



Phân loại sản phẩm OCOP 

Ngành thực phẩm

1. Thực phẩm tươi sống

2. Thực phẩm thô và sơ 

chế

3.Thực phẩm chế biến

4. Gia vị

5. Chè

6. Cà phê, ca cao

Ngành đồ uống

1. Đồ uống có cồn

2. Đồ uống không cồn

Ngành thủ công mỹ nghệ

1. Thủ công mỹ nghệ, trang trí

2. Thủ công mỹ nghệ gia dụng

Ngành vải may mặc

Ngành dịch vụ du lịch 

nông thôn và bán hàng

1. Dịch vụ du lịch cộng đồng 

và điểm du lịch

Ngành thảo dược
1. Thực phẩm chức năng, 

thuốc dược liệu, y học cổ 

truyền

2. Mỹ phẩm

3. Trang thiết bị, dụng cụ y 

tế

4. Thảo dược khác



Cấu trúc của bộ tiêu chí

Phần C: 

Chất lượng sản 

phẩm 

(40 Điểm)

Phần A: 

Sản phẩm và sức 

mạnh cộng đồng

(35 Điểm)

Phần B: 

Khả năng tiếp thị 

(25 Điểm)

Trích dẫn chỉ mang tính minh họa



Các tiêu chí đánh giá Sản phẩm và 

Sức mạnh cộng đồng 

Sức mạnh của cộng 

đồng

Loại hình tổ chức sản 

xuất - kinh doanh

Sự tham gia của cộng 

đồng

Kế toán 

Tổ chức sản xuất

Nguồn nguyên liệu

Gia tăng giá trị

Bảo vệ môi trường 

trong quá trình sản 

xuất

Năng lực sản xuất 

để phân phối

Phát triển sản phẩm

Nguồn gốc ý tưởng 

sản phẩm

Tính hoàn thiện của 

bao bì

Phong cách của bao 

bì

Tiêu chí đánh giá



Các tiêu chí đánh giá 

Khả năng tiếp thị

Câu chuyện về sản phẩm

Câu chuyện về sản phẩm

Trí tuệ/bản sắc địa phương

Trình bày và sử dụng

Tiếp thị

Khu vực phân phối chính

Tổ chức phân phối

Quảng bá sản phẩm 

Các tiêu chí



Các tiêu chí đánh giá 

Chất lượng sản phẩm

Tính độc đáo Chỉ tiêu cảm quan Dinh dưỡng

Các tiêu chí

Cơ hội thị trường 

toàn cầu
Đảm bảo chất 

lượng sản phẩm

Công bố sản phẩm 

và điều kiện sản 

xuất



Tiêu chí đối với nhóm sản phẩm

Dịch vụ du lịch cộng đồng và điểm du lịch

Phần C: 

Chất lượng sản 

phẩm 

(40 Điểm)

Phần A: 

Sản phẩm và sức 

mạnh cộng đồng

(35 Điểm)

Phần B: 

Khả năng Tiếp thị

(25 Điểm)

Trích dẫn chỉ mang tính minh họa



3. 

YÊU CẦU VỀ MỘT SỐ TIÊU CHÍ CẦN ĐẠT 

TỐI THIỂU TRONG ĐÁNH GIÁ, 

PHÂN HẠNG SẢN PHẨM



Phần A: 

Sản phẩm và 

sức mạnh cộng 

đồng

Phần B: 

Khả năng

tiếp thị

Hạng 01 sao (Dưới 30 điểm)

Về nguồn nguyên liệu: có tỷ lệ sử dụng nguyên liệu từ địa phương 

- Nhóm Thực phẩm tươi sống và Thực phẩm thô, sơ chế 75% trở lên

- Nhóm Thực phẩm chế biến (đồ ăn nhanh), Gia vị; Chè, Cà phê,

Ca cao
50% trở lên

- Nhóm Thực phẩm chế biến (trừ đồ ăn nhanh), và các nhóm

còn lại

Có sử dụng nguyên 

liệu địa phương

Về ý tưởng sản phẩm

- Nhóm Thực phẩm tươi sống và Thực phẩm thô, sơ chế

- Nhóm Thực phẩm chế biến (đồ ăn nhanh), Gia vị; Chè, Cà phê, 

Ca cao

- Nhóm Thực phẩm chế biến (trừ đồ ăn nhanh), Đồ uống có cồn, 

đồ uống không cồn

Có tài liệu mô tả về 

ý tưởng sản phẩm

- Nhóm Thực phẩm chức năng, thuốc từ dược liệu, thuốc y học 

cổ truyền; Mỹ phẩm; Trang thiết bị, dụng cụ y tế; thảo dược khác

- Nhóm Thủ công mỹ nghệ, trang trí; Thủ công mỹ nghệ gia 

dụng; Vải, may mặc

Có tài liệu mô tả về 

ý tưởng sáng tạo 

phát triển sản phẩm



Phần A: 

Sản phẩm và 

sức mạnh cộng 

đồng

Phần B: 

Khả năng

tiếp thị

Hạng 02 sao (30-49 điểm)

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 01 sao

2. Năng lực sản xuất đáp ứng yêu cầu

phân phối

Quy mô sản xuất phù hợp theo quy định 

gắn với định hướng phát triển sản phẩm

3. Sử dụng lao động địa phương Tối thiểu 50%

1. Đáp ứng các yêu cầy của hạng 01 sao

Phần C: 

Chất lượng 

sản phẩm

- Nhóm 4: Thực phẩm chức năng, thuốc từ dược liệu, thuốc y 

học cổ truyền; Mỹ phẩm; Trang thiết bị, dụng cụ y tế; thảo dược 

khác

- Nhóm 5: Thủ công mỹ nghệ, trang trí; Thủ công mỹ nghệ gia 

dụng; Vải, may mặc

Có bản mô tả về 

tiêu chuẩn chất 

lượng sản phẩm

Hồ sơ công bố chất lượng sản phẩm



Phần A: 

Sản phẩm và 

sức mạnh cộng 

đồng

Phần B: 

Khả năng

tiếp thị

Hạng 03 sao (50-69 điểm)

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 02 sao

2. Năng lực sản xuất đáp ứng yêu cầu

phân phối

Quy mô sản xuất được mở rộng theo

quy định

3. Tính hoàn thiện của bao bì Có bao bì, nhãn mác theo quy định

Phần C: 

Chất lượng 

sản phẩm

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 02 sao

2. Trí tuệ/bản sắc địa phương
Câu chuyện về sản phẩm gắn với nguồn

gốc xuất xứ

3. Phân phối sản phẩm Có kênh phân phối sản phẩm

1. Hồ sơ công bố chất lượng sản phẩm
Có công bố tiêu chuẩn sản

phẩm theo quy định

2. Đảm bảo chất lượng sản phẩm (Nhóm 1, 2, 3, 4)
Có kế hoạch kiểm soát nội bộ

gắng với truy xuất nguồn gốc

3. Mức độ tinh xảo/sắc nét: Nhóm Thủ công mỹ 

nghệ, trang trí; Thủ công mỹ nghệ gia dụng; Vải, 

may mặc

Có giá trị mỹ thuật, kỹ thuật



Phần A: 

Sản phẩm và 

sức mạnh 

cộng đồng

Hạng 04 sao (70-89 điểm)

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 03 sao

2. Năng lực sản xuất đáp ứng yêu

cầu phân phối
Quy mô sản xuất lớn

3. Tăng trưởng sản xuất kinh doanh

Chủ thể sản xuất hoạt động hiệu quả (Hợp tác

xã xếp loại khá, các loại hình khác có 02 năm

trước liền kề liên tiếp tăng trưởng dương).

4. Liên kết sản xuất Có hợp đồng liên kết sản xuất

5. Bảo vệ môi trường trong quá trình

sản xuất

Có hồ sơ, thủ tục về môi trường theo quy định

của pháp luật và các quy định khác về quản lý

môi trường.

6. Tính hoàn thiện của bao bì
Bao bì, nhãn mác sản phẩm theo quy định, tem

truy xuất nguồn gốc điện tử



Phần B: 

Khả năng

tiếp thị

Hạng 04 sao (70-89 điểm)

Phần C: 

Chất lượng 

sản phẩm

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 03 sao

2. Trí tuệ/bản sắc địa phương
Câu chuyện về sản phẩm đặc sắc, mang

sắc thái truyền thống địa phương

3. Phân phối sản phẩm Có kênh phân phối sản phẩm

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 03 sao

2. Tính độc đáo (Nhóm 1, 2, 3, 4)
Chất lượng sản phẩm độc đáo,

mang tính đặc trưng

3. Mức độ tinh xảo/sắc nét: Nhóm Thủ công mỹ 

nghệ, trang trí; Thủ công mỹ nghệ gia dụng; Vải, 

may mặc

Chất lượng sản phẩm tinh xảo

4. Đảm bảo chất lượng sản phẩm (Nhóm 1, 2, 3, 4)
Có chứng nhận quản lý chất

lượng tiên tiến của Việt Nam



Phần A: 

Sản phẩm và 

sức mạnh cộng 

đồng

Phần B: 

Khả năng

tiếp thị

Hạng 05 sao (90-100 điểm)

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 04 sao

2. Tính hoàn thiện của bao bì Bao bì hiện đại, tiện lợi

Phần C: 

Chất lượng 

sản phẩm

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 04 sao

2. Phân phối sản phẩm Có hệ thống kênh phân phối sản phẩm

1. Đáp ứng các yêu cầu của hạng 04 sao

2. Đảm bảo chất lượng sản phẩm

Có chứng nhận quản lý chất lượng theo

tiêu chuẩn quốc tế, đáp ứng tiêu chuẩn

thị trường đích



4. CHI TIẾT BỘ TIÊU CHÍ 

ĐÁNH GIÁ SẢN PHẨM OCOP
(QĐ số 1048/QĐ-TTg ngày 20/08/2019 

và QĐ số 781/QĐ-TTg ngày 08/06/2020 của Thủ tướng Chính phủ)



Thông tin liên hệ: Nguyễn Mạnh Tiến

Email: manhtien@hcmussh.edu.vn

Điện thoại: 0935 028 255

Trân trọng cảm ơn anh chị !

Facebook: Mạnh Tiến | facebook.com/manhtiennhanhoc



ĐẠI HỌC QUỐC GIA TP. HỒ CHÍ MINH

TRƯỜNG ĐẠI HỌC KHOA HỌC XÃ HỘI VÀ NHÂN VĂN

TRUNG TÂM PHÁT TRIỂN NÔNG THÔN – SAEMAUL UNDONG

TẬP HUẤN

HỘI ĐỒNG ĐÁNH GIÁ, PHÂN HẠNG SẢN PHẨM

CHƯƠNG TRÌNH QUỐC GIA MỖI XÃ MỘT SẢN PHẨM (OCOP)

Tháng 10 năm 2021
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